TOMAS KAZMIERSKI

ZNAEEN[ ,
REGIONALNICH
PRODUKTU

V CESKE REPUBLICE

METODICKY MATERIAL
PRO UCITELE

ODBORNY TEXT

E3(|pkd

EDICNi CENTRUM







TOMAS KAZMIERSKI

ZNAEEN[ ,
REGIONALNICH
PRODUKTU

V CESKE REPUBLICE

METODICKY MATERIAL
PRO UCITELE

ODBORNY TEXT

LIPKA — SKOLSKE ZARI{ZENI PRO ENVIRONMENTALN{ VZDELAVANI, BRNO 2013



Znacdeni regionalnich produktd v Ceské republice
© Tomas KaZmierski

© Lipka — skolské zatizeni pro environmentalni vzdélavani, 2013

ISBN 978-80-87604-55-7



ANOTACE

Tato publikace prinasi piehled o znaceni vyrobk( v Ceské republice, které si klade za
cil podpofit ¢eskou a regionalni produkci. Zminuje znacky vznikajici na narodni urovni,
jejich vyhody i uskali, podrobné se zabyva regionalnim znacenim a je doplnéna kapito-
lou o znaceni environmentdinim.

Text vysvétluje socio-ekonomické i kulturni souvislosti znaceni, nabizi argumentaci,
pro¢ vénovat tomuto tématu ve Skoldch pozornost. Svym rozsahem nabizi uciteliim
jednoduchy a presto komplexni didakticky material pro zakladni vhled do problemati-
ky v dnesni dobé neprehledného znaceni vyrobka.

KLICOVE POJMY

Regionalni znacky, udrzitelny rozvoj, ekoznacky, znaceni vyrobk
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PROC VZNIKLA TATO PUBLIKACE

V soucasné dobé neexistuje pro Skoly a verejnost publikace, ktera by ucitele i Zaky
provedla ,dZzungli“ znacek na vyrobcich v nasich obchodech. Tento text predstavi pre-
devsim ty, které maiji za cil podpofrit kvalitni vyrobky pochazejici z ceskych regiond, od
Ceskych a moravskych vyrobcd, pfipadné ze surovin, které jsou u nas tradi¢né k dispo-
zici. Zaroven pomuze uciteldm vyuZit popisované informace ve vyuce v ramci naplio-
vani prifezového tématu environmentalni vychova, pfipadné pfi vysvétlovani pojmu
udrZzitelny rozvoj.

Zivotni cyklus vyrobk( zadinajici zakladni surovinou a konéici findlnim produktem se
sklada z nékolika dlleZitych etap. Kazda z nich se mdze realizovat na jiném misté a mezi
misty byvaji velké dopravni vzdalenosti, coZ znac¢né zatézuje zivotni prostredi.

Vybavuiji si, jak jsem pfi navstéve Islandu v roce 2010 navstivil oblast, kde byla vybudo-
vana tovarna na zpracovani hliniku.

,CozZpak se na Islandu tézi bauxit?” ptal jsem se svého privodce.

,Nikoliv, dovdzime ho z Austrdlie a vyuZivame k jeho zpracovadni nasi levné geo-
termdlni energie,” vysvétlil mi a dodal: ,,Hlinikové vyrobky z této tovdrny se posi-
laji do Severni Ameriky, kde je vyuZivaji k vyrobé automobili.”

A mistnim tato vyroba nevadi?” ptal jsem se prekvapené ddl.

,Byli moc radi, Ze se tu tovdrna pred deseti lety vybudovala, konecné nékteri
Z nich ziskali prdci,” odpovédel, ,,dnes je vsak situace jind, mistni farmari zjistuji,
Ze tovdrna jim znecistuje pldu, a jejich postoj se vyrazné zménil.” Tento rozhovor
je ukdzkou toho, jak v dnesnim globalizovaném svété funguji toky surovin, energii
a vyrobkd. Celkovd rocni vyrobni kapacita hlinikdrenského primyslu na Islandu
cini priblizné 800 000 tun a ma naddle rist. Island se tak radi k hlavnim svétovym
producentiim hliniku s podilem 2,5 procenta na svétové vyrobé.

V fadé pripadl ani nevime, jestli vyrobek, ktery pouzivame, je skute¢né z mistnich
zdroju, nebo zda jde jen o marketingovy tah, kdyZ na obalu vidime oznaceni jako ,,pU-
vodni“, ,regiondalni” nebo , mistni“. Nékdy se tyto pojmy pouzivaji jen ve vztahu k mis-
tu, kde je konecny produkt montovan nebo balen.

Tato publikace chce pomoci ke zvyseni povédomi o plvodu vyrobkd a v prvni fadé se
bude zabyvat regionalnimi znackami, divody jejich vzniku, jejich historii i souasnosti.

V soucasné dobé jsou ze strany statnich instituci podporovany a vyznamné doto-
vany predevsim ,celostatni” znacky jako Klasa a Regionalni potravina. Tyto znacky
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s celorepublikovou plsobnosti byly vytvoreny ,shora“, tedy ministerstvy ¢i statnimi in-
stitucemi, bez pfimého zapojeni vyrobct do diskuse o pravidlech, ktera by reflektovala
jejich skutecné potfeby. Na rozdil od toho vznikly ,zdola” regionalni znacky z iniciativy
samotnych vyrobcU, zastupcd obci ¢i neziskovych organizaci, které reaguji na potrebu
zviditelnit regiondlni produkci. Ty vSak stat podporuje velmi sporadicky, finance ziska-
vaji spisSe od Evropskych instituci a ze zahrani¢nich fondd. Obéma typlm znacek — jak
ndrodnim, tak regiondlnim —bude v této publikaci vénovan hlavni prostor. Navic je pfi-
dana samostatnd kapitola o environmentdlnim znaceni, ktera objasiuje jeho vyznam
a usnadniuje orientaci v této oblasti.
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NARODNIi ZNACENiI

Na celonarodni Urovni je patrna snaha rdznych instituci udélovat znacky jako doklad
o kvalité ¢i mistnim, pfipadné ceském plvodu vyrobku. Znadek existuje cela fada, ka-
Zda instituce pfistupuje k hodnoceni jinak a klade dlraz na jina kritéria. Proces posu-
zovani je Casto pomérné slozity. Pro spotrebitele je pak obtizné se ve znaceni vyznat
a davérovat mu.

V této kapitole predstavujeme prehled nejcastéji pouzivanych znacek, které deklaruji
podporu produkce z mistnich (tuzemskych) zdrojd. V fadé pripadd tomu tak je, ovsem
je tfeba byt ostrazity, nebot ve skute¢nosti jsou u mnohych z nich posuzovaci kritéria
puvodu surovin velmi benevolentni, pfipadné nekonkrétné definovana.

KLASA Znacku Klasa udéluje od roku 2003 ministr zemédélstvi po-
travinarskym a zemédélskym vyrobkdm jako doklad o je-
jich kvalité. Jeji propagaci a sprdvu ma na starosti Statni
zemédélsky intervencni fond (SZIF), pozadovanou kvalitu
a sloZeni vyrobkl mj. posuzuje a po udéleni znacky kontro-

/ luje Statni zemédeélskd a potravindrska inspekce a Statni
veterinarni sprava. Dfive slouZila pro oznaceni vyrobkd po-
KLA 50 chézejicich vyhradné z Ceské republiky (se 100% podilem
tzv. ,Ceské prace”), pozdéji se od tohoto konceptu kvili
narcenim z diskriminace ustoupilo. Znacka garantuje, Ze
jde o skutecné kvalitni a zdravotné nezavadné potraviny.

O vysoké kvalité téchto vyrobkl ovsem néktefi gastronomicti odbornici pochybuji —
napfiklad Martin Kuciel uvadi, Ze ,pro udéleni znacky v podstaté staci, kdyz dodrzite
elementdrni hygienické a vyrobni pozadavky (které by mély byt samozfejmosti, a ne
predmétem ocenéni!), a jste Cesky vyrobce”!

Dalsi vyhrady sméruji predevsim k tomu, Ze certifikat nezohlednuje obsah ,écek”, vy-
Zivovou hodnotu vyrobku, zemi plvodu pouZitych surovin ani fadu dalsich vlastnosti
potravin, které maji pfimy vliv na nase zdravi. A letmy pohled na dlouhy seznam oce-
nénych vyrobk(, kterych je aktualné podle webovych stranek www.eklasa.cz celkem
1184 od 226 ceskych a moravskych vyrobcl, ukazuje, Ze ke spousté z nich se zkratka
oznaceni ,nadstandardné kvalitni potravina” nehodi. Jako nazorny ptiklad mize slou-
Zit znackou Klasa ocenéna majonéza, u které v prosinci 2012 spotrebitelsky ¢asopis
dTest odhalil, Ze obsahuje méné vajecnych Zloutk(, nez uklada potravinarska vyhlaska.

1 KUCIEL, Martin. Vyrobky Klasa: ostuda pro ¢eské potraviny?. In: Cuketka.cz [online]. 13. 6. 2006
[cit. 2014-01-01]. Dostupné z: http://www.cuketka.cz/?p=134
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Znacku Klasa je tedy mozné povaZzovat spiSe za garanci nezavadnosti a vyhovujici kvali-
ty potraviny, neZ za potvrzeni naleZitosti k ur¢itému regionu ¢i zemi.

CESKY VYROBEK

éesx?®
VYROBEK

CESKY VYROBEK —
GARANTOVANO
POTRAVINARSKOU
KOMOROU CR

Cesky vyrobek
GARANTOVANO

Potravinarskou komorou CR

CZECH MADE

czech

%
),
06‘

Licenci k této registrované znaéce udéluje Nadacni fond
Cesky vyrobek od roku 2006. Nesou ji témé&F dva tisice pro-
duktti vyrobenych v Ceské republice. Klade si za cil podpo-
ru prodeje tuzemskych potravinarskych produktd. Vyrobci,
ktefi ziskaji oznaceni Cesky vyrobek, prochazeji pribéznou
kontrolou v misté vyroby. Znacka mimo jiné zarucuje, Ze
vyrobek byl vyroben na naSem uzemi, jeho producent za-
méstnava tuzemské zaméstnance a alespon polovina suro-
vin & komponent® vyrobku mé pdvod v Cesku.?

Tuto znagku udéluje PotravinaFska komora Ceské republi-
ky, jak kone¢né vyplyva i z jejiho ndzvu. Byla zapsana roku
2011 do rejstfiku ochrannych znamek a je udélovana po-
travinarskym vyrobk(m, jako jsou maso, dribez, nealkoho-
lické ndpoje, ovoce, zelenina, mléko a pekarské vyrobky.
Mezi podminky pro udéleni znacky patfi, Ze vyrobek musi
byt vyroben na tzemi Ceské republiky, popf. suroviny musi
z vétsi Casti pochazet z naseho Uzemi.

Znacka byla udélena jiz 46 potravinarskym spole¢nostem,
coz v celkovém objemu predstavuje vice nez tisic vyrobka.
Nejvétsi zastoupeni ma kategorie mléko a mlééné vyrobky
(9 spole¢nosti), kategorie ostatni (9 spolecnosti) a pekaf-
ské a cukrarské vyrobky (5 spolec¢nosti).

Znacku Czech Made spravuje zajmové sdruZeni pravnic-
kych osob Sdruzeni pro Cenu Ceské republiky za jakost, je-
jimiz ¢leny jsou predevsim podnikatelské svazy a sdruzeni
pGsobici v Ceské republice, napfiklad Svaz priimyslu a do-
pravy CR, Svaz obchodu a cestovniho ruchu nebo Svaz ¢es-
kych a moravskych vyrobnich druZstev.

Ocenéni Czech Made mize ziskat sluzba nebo vyrobek

2 Nadacéni fond Cesky vyrobek [online]. © 2011 Nadaéni fond Cesky vyrobek [cit. 2013—-08-06]. Dostupné
z: http://www.ceskyvyrobek.cz
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obchodni spole¢nosti nebo podnikatele registrovaného v Ceské republice. Kvalita musi
byt ovérena treti nezavislou stranou (akreditovanou zkusebnou, laboratofi, certifikac-
nim nebo inspekénim organem). Pfi udileni znacky se také pfihlizi k tomu, jak vyrobek
ovliviiuje Zivotni prostfedi a spotfebu energii.

Projekt inicioval ministr prliimyslu a obchodu v roce 1993. Podle dostupnych informaci
je v soucasné dobé pouze 14 platnych licenci na pouZivani této znacky.

EESKA KVALITA \Y to[nto pzlh’padoé se’ nevjedné o znacku jako u o§tatnichv}1vg—

denych pfikladd, nybrz o logo programu, ktery se snazi zvi-

° ditelnit znacky kvality zaloZené na objektivnim ovérovani

.0 kvality vyrobk(ll a sluzeb treti stranou, tedy akreditovanou

zkusebnou, laboratofi, certifikacnim nebo inspekénim or-

CESKA ganem. Cilem je upozornit na dlleZitost kvality a vylou€it

KVALITA znacky bez patfi¢nych vypovidacich schopnosti, nedosta-
te¢né dlvéryhodné nebo pro spotiebitele zavadéjici.

Dalim dleZitym spoleénym pravidlem v programu Ceskd kvalita je ovéteni zpliso-
bilosti vyrobce i poskytovatele sluzby k dlouhodobému dodrzovani stability vyrob-
nich procesu, coZ zarucuje i kvalitu produktl. Inspirace pochazi z podobného modelu
sdruzovani znacek kvality, ktery byl Uspésné zaveden v Némecku.

Jako jedna z prvnich znacek byla do Programu pfijata znacka Czech Made, a to jiz na
zacdatku jeho spusténi v roce 2002. Mezi dalsi zafazené patfi napfiklad znacka BIO, CG —
znacka kvality vyrobka pro plynarenstvi, Ekologicky Setrny vyrobek, Metro Quality, Na-
kup bez obav, OOPP, Pecet jakosti, QZ — Zaru€ena kvalita, TESCO, Zdravotné nezavadna
obuv — bota pro Vase dité ,Zirafa“ a Znacka kvality v socidlnich sluzbéch.?

NOSITEL TRADICE Ministr kultury Ceské republiky od roku 2001 kazdoro¢né
LIDOVEHO REMESLA udéluje lidovym vyrobclim a femeslniklim titul Nositel tra-
dice lidového femesla, jimZ vefejné ocefiuje jejich praci.
Toto ocenéni vychazi z projektu UNESCO, jehoz cilem je
zachovat tradi¢ni remesla, kterym hrozi zanik, zdokumen-
tovat jejich postupy a predavat tyto dovednosti dalSim
nasledovnikdm.

PFipravou nominaci na tento titul je povéfen Narodni Ustav
lidové kultury ve Strdznici, projednava je komise jmeno-

3 Spotiebitelé — seznam znacek. Program Ceskd kvalita [online]. © 2010 Ceska kvalita [cit. 2013-10-27].
Dostupné z: http://ceskakvalita.cz/spotrebitele/znacky
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vand ministrem kultury. NavrZeni kandidati museji prokdzat komplexni znalosti svého
oboru a vynikajici kvalitu zhotovovanych vyrobk(. Souc¢asné se hodnoti také jejich Cin-
nost v oblasti prezentace a popularizace vyroby, stejné jako jejich snaha preddavat své
znalosti dal$im zdjemcUim a pokracovateliim.*

V letech 2001-2012 byl tento titul udélen celkem 53 vyrobctim z Cech a Moravy.®

REGIONALNI Soutf_i o znacku Regiondlni potravina vyhlasuje ve 13 kra-

POTRAVINA jich Ceské republiky Ministerstvo zemédélstvi prostiednic-
tvim Statniho zemédélského intervenéniho fondu (SZIF),
ktery je jeho rezortni organizaci. Jde tedy o znacku statem
podporovanou a v soucasné dobé finan¢né vyznamné do-
tovanou — navic je jiz tfetim rokem soucdsti informacni
a komunikacni kampané Ministerstva zemédélstvi.

@g'l""“m'””t’ﬂv/},q Takto oznacené zemédélské nebo potravindiské vyrobky
museji byt vyrobeny v pfisluSném regionu z tamnich suro-
vin, ptipadné — je-li to z objektivnich dlvodi nutné — z tu-
zemskych surovin. Hlavnim cilem je predstavit spotfebite-

[Gm to nejlepsi z potravinarské produkce v jednotlivych krajich. Projekt vychazi vstric
silicimu zajmu verejnosti o kvalitni potraviny od tradi¢nich regionalnich vyrobcu.

Vyhlasovatel soutéze uvadi, Ze mezi benefity potravin ocenénych touto znackou patfi
nasledujici:

e Jde o kvalitni, chutné, tradi¢ni i specidlni potraviny. Jejich kvalita je zarucena.

e Maji jasny plvod — spotrebitelé tak jednoznacné védi, odkud a od koho si potravinu
kupuiji.

e Jsou Cerstvéjsi, a diky tomu maiji lepsi chut a vys$si vyzivovou hodnotu nez potraviny
dovazené z rliznych koutl svéta.

e Jsou ekologictéjsi — ¢im blize ma vyroba ke spotfebiteli, tim vice klesa zatéz zivotni-
ho prostredi béhem dopravy a distribuce.

Nakupem regionalni potraviny spotrebitel podporuje zaméstnanost ve svém kraji. Pro-
sperujici lokalni zemédélci, vyrobci i prodejci znamenaji udrzeni ¢i rlst poctu pracov-
nich mist.

4 Nositelé tradice lidovych femesel. Ministerstvo kultury [online]. © 2007 Ministerstvo kultury
CR [cit. 2013-10-16]. Dostupné z: http://www.mkcr.cz/cz/kulturni-dedictvi/regionalni-a-
narodnostni-kultura/ceny-a-oceneni/nositele-tradice-lidovych-remesel-22274/

5 Nositelé tradice. Ndrodni ustav lidové kultury: Informace [online]. © 2008 Narodni Ustav lidové kultury

[cit. 2013-08-05]. Dostupné z: http://www.nulk.cz/Informace.aspx?sid=15

10 ZPET NA OBSAH


http://www.mkcr.cz/cz/kulturnidedictvi/regionalnia-narodnostnikultura/cenya-oceneni/nositeletradice-lidovychremesel-22274/
http://www.mkcr.cz/cz/kulturnidedictvi/regionalnia-narodnostnikultura/cenya-oceneni/nositeletradice-lidovychremesel-22274/
http://www.nulk.cz/Informace.aspx?sid=15

Znacka je urena pro potravinarské nebo zemédélské vyrobky od malych a stfedné
velkych potravinarskych vyrobcl (tj. firem s maximalné 250 zaméstnanci). Jejim drzi-
telem se ovSem stdvaji jen ty vyrobky, které zvitézi v soutézi v dané kategorii. Téch je
celkem 9: masné vyrobky tepelné opracované, masné vyrobky trvanlivé, syry véetné
tvarohu, ostatni mlécné vyrobky, pekafské vyrobky véetné téstovin, cukrarské vyrobky
véetné cukrovinek, alkoholické i nealkoholické napoje (s vyjimkou vina), ovoce a ze-
lenina v Cerstvé nebo zpracované formé a ostatni. Vitézové ziskaji certifikat a pravo
uzivat znacku Regionalni potravina po dobu 4 let.

Ocenéni udéluje ministr zemédélstvi na zakladé vysledk( hodnoceni odborné po-
roty, tzv. hodnotitelské komise, v konkrétnim kraji. Ta posoudi celou zadost i vzorek
vyrobku zaslany do soutéZe. Hlavni ddraz se klade na to, jak se vyrobek vaze k da-
nému regionu, z jakych surovin je vyroben a v ¢em spociva jeho nadstandardni kva-
lita. V hodnotitelské komisi zaseda minimalné 5, maximalné 8 ¢lend, které jmenuje
Ministerstvo zemédélstvi. Sklada se ze zastupcl Ministerstva zemédélstvi, Statniho
zemédélského intervenéniho fondu, PotravinaFské komory CR, Agrarni komory CR,
krajského Ufadu daného regionu, Statni veterindrni spravy CR a Statni zemédélské
a potravinarské inspekce.

Pravidla soutéze jsou shrnuta v ,,Metodice pro udélovani znacky Regiondlni potravina”
a spadaji do tfech kategorii: obecnad, specifickd a regionalni. Obecna a specifickd pravi-
dla jsou stejna pro vsechny kraje, zahrnuji napfiklad poZzadavek na 70% podil surovin
z daného regionu, ptipadné z objektivnich ddvod( tuzemskych surovin. Hlavni suro-
vina musi byt ze 100 % tuzemského plvodu. Zakladnim predpokladem je samoziejmé
také kvalita. DalsSim duleZitym kritériem je takova vyjimecnost potraviny, kterda bude
zarucovat jeji jedinecnost ve srovnani s béznymi vyrobky dostupnymi na trhu. Tu mlze
predstavovat napfiklad pro region typickd chut. Regionalni pravidla si mlze stanovit
kazdy kraj samostatné, pficemz nesmi byt v rozporu s obecnymi a specifickymi pravidly.

V roce 2010, kdy soutéZ a znacka vznikla, bylo ocenéno 71 vyrobk(, v nasledujicim
roce jiz 99 a v roce 2012 dokonce 103 vyrobkU. Logo se symbolicky zobrazenou kraji-
nou tak mohou spotrebitelé vidét na 273 vyrobcich. Aktualni informace o ocenénych
potravinach, stejné jako podrobnéjsi informace, jsou k dispozici na webovych stran-
kach www.regionalnipotravina.cz.
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REGIONALNIi ZNACENi®

REGIONY A JEJICH SPECIFIKA

Kazdy region ma svij nezaménitelny charakter. Vedle ptirodniho bohatstvi, jimZ jsou
napriklad kvétnaté louky, skalni Gtvary i zachovalé lesni porosty, zahrnuje téz hodnoty
vytvorené Clovékem. Mistni podminky ovliviiuji také péstovani plodin a druhové za-
stoupeni zvére, coz mélo v minulosti vyznamny vliv na specifické ,bohatstvi“ regionu.
Konkrétni Uzemi tak vytvarelo své hodnoty a vtiskovalo je do krajiny, sidelnich Gtvard,
folklérnich zvyk( a samoziejmé i mistnich vyrobkd, které odrazely zruénost a doved-
nosti mistnich lidi. Pravé regionalni vyrobky se staly hodnotou, ktera plsobi jako mag-
net na mnohé navstévniky regionu.

Systém regionalnich znacek Asociace regionalnich znacek (arz)

»Znackovani“ nejriznéjsich produktl se stavd fenoménem nasi doby. Neni divu, je to
pokus o obranu pred invazi bezejmenného a ¢asto bohuzel také bezcenného nebo pfi-
mo nebezpecného zbozi, jez se vali i na nads trh. Regiondlni znacky jsou v mnoha ohle-
dech specifické. Na rozdil od fady jinych, které vymyslel nékdo od urednického nebo
podnikatelského stolu, vznikly diky zajmu a iniciativé lidi pfimo z oblasti, jejichz jméno
nesou. Oslovuji nejmensi vyrobce, ale i vétsi firmy, které chtéji své produkty spojit
s konkrétnim mistem.”

Ac si kazdy region mUzZe zvolit vlastni nazev a typicky symbol, znacky se velmi podobaiji,
co se tyka kritérii a pravidel jejich udélovani. Neomezuji se na jeden typ komodity, jsou
oteviené vsemu, ¢im se dany region mulzZe pochlubit. Nejde pfitom jen o zavedené
tradi¢ni produkty, ale o celé spolecenstvi vSech, kdo se snazi poctivé a napadité délat
jakykoli obor, jenz ptinasi konkrétni (hmotné i duchovni) vysledky.®

6 Texty pouzité v této kapitole vychézeji z podkladl a dokument(, na jejichZ tvorbé se autor podilel coby
zakladatel a koordinator regionalniho znaceni v organizaci REC CR v letech 2004-2007. Napfiklad jde
o dokument REC CR Natura 2000 Network — People for nature, nature for people — zavéreénou zpravu
projektu pro DG Environment, Brusel (2006), kde je mimo jiné popsan systém fungovani regionalniho
znaceni a certifikacni pravidla. Nékteré ¢asti textd z téchto dokumentd byly pouZity také jinde —
ve studijnich materidlech k semindfim &i v dalsich publikacich pro verejnost, vydavanych ARZ. PGvodni
texty byly autorem v metodice aktualizovany a doplnény. Pokud je autorovi znamo, Ze texty byly bez
uvedeni plvodniho zdroje zvefejnény, uvadi v publikaci citace téchto pramen(.

7 CADILOVA, K. V$ude dobfe, a jak doma? Doma v regionech [online].. Asociace regionalnich znacek,
0.5.2012-2013, ¢&. 3 [cit. 2013-10-27]. Dostupné z: www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/noviny/?file=dvr-
2012-web.pdf&do=download

8 Tamtéz.
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Vyvoj regionalniho znaceni

V roce 2004 pfisla s prvni seridzni iniciativou zamérenou na znaceni regiondlnich vy-
robk{ organizace Regionalni environmentélni centrum Ceska republika (REC CR, od
roku 2008 pusobici pod nazvem Apus), a to v ramci SirSiho mezinarodniho projektu
Natura 2000 — Lidé pfirodé, pfiroda lidem. Hlavnim cilem zminéného projektu bylo
zvySovani povédomi obyvatelstva o celoevropské soustavé chranénych Gzemi Natura
2000, proto byly pro znaceni regiondlnich vyrobk( vybrany tfi pilotni oblasti soustavy
Natura 2000 zndmé svym prirodnim bohatstvim a zaroven skytajici dostatecné mnoz-
stvi tradi¢nich mistnich vyrobkd a sluzeb: Narodni parky Krkono$e a Sumava a Chrané-
na krajinna oblast Beskydy.

B&hem roku 2005 uskute¢nil REC €R v téchto regionech nékolik setkani s mistnimi vy-
robci a dalSimi subjekty (spradvami chranénych Gzemi, zastupci obci, krajd, neziskovych
organizaci, pripadné dalsimi). BEhem téchto setkani byla stanovena podrobna pravidla
a kritéria znaceni vyrobkd véetné nazvu a podoby samotné znacky a uréeni mistniho
koordinatora. Ke konci roku 2005 byly udéleny prvni certifikaty vyrobkdim v Krkono-
Sich, nasledovaly Beskydy na zac¢atku roku 2006 a v lété 2006 se pridaly prvni znacené
vyrobky i na Sumavé.

V téchto regionech byly poloZeny zakladni kameny systému regionalniho znaceni, kte-
ré v drobnych obmeéndch probiha dosud. DulezZité bylo, Ze se podafilo nastavit pravidla
pro jednotné hodnoceni vyrobk( (tzv. certifikacni pravidla) navrzenych na udéleni re-
gionalni znacky, jednotny graficky styl znacek i spole¢nou propagaci vyrobku a zavést
propracovany systém fizeni celého procesu.

Pravidla certifikace a principy znaceni se osvédcily a bylo mozné je aplikovat i v dalSich
regionech. Béhem roku 2006 se pridal Moravsky kras, kde zavedeni znaceni iniciovala
Mistni akéni skupina Moravsky kras, a vznikla tak ¢tvrta regiondlni znacka.

Kozi syr Sedldk ze Sostvky od Evy Sedldkové (udélena znacka Moravsky kras —
regiondlni produkt®) je typickym predstavitelem Cerstvych bilych syrd. Vyrdbi
se ze stoprocentniho koziho mléka. Do portfolia rodinné farmy patfi kromé syra
také kozi brynza a kozi tvaroh. V souc¢asné dobé na farmé chovaji kolem 120 koz.
V prekrdsné prirodé je stddo chovdno pasteveckym zplsobem — je hliddno dvéma
hovawarty a pod dohledem pastevce.’

9 Kozi syr Sedlak ze Sostivky. Portdl o regiondInim znaceni vyrobkd a sluzeb: MORAVSKY KRAS regiondlni
produkt@ [onlme] Asociace regiondlnich znacek 0.s. 2010 [cit. 2013 10-27]. Dostupne z: http://www.
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V pribéhu roku 2007 byly zavedeny regionalni znacky v Moravském Kravarsku (v ob-
lasti Poodfi v Moravskoslezském kraji) a v preshrani¢nim Mikroregionu Gérolsko Swo-
boda, ktery zasahuje na tzemi Ceské republiky, Polska a Slovenska. Zaroveri vznikla
znacka pro uzemi celého kraje Vysocina.

Zajem o znaceni ze strany regionl v té dobé exponencialné rostl a podnikatelé v ces-
tovnim ruchu se také dovoldvali zafazeni a stanoveni kritérii pro sluzby. Diky podpore
z Ministerstva Zivotniho prostiedi se podafilo na Sumavé v roce 2007 b&hem nékolika
jedndani s mistnimi organizacemi a podnikateli vytvofit certifikacni pravidla pro znaceni
ubytovacich a stravovacich sluzeb. S prvnimi certifikovanymi hotely, penziony ¢i re-
stauracemi se turisté mohli na Sumavé setkat ji v 1ét& 2008.

Pocatek roku 2008 je spojen se vznikem obcanského sdruzeni Asociace regiondlnich
znacek (ARZ), které zastresilo vSechny Uspésné se rozvijejici aktivity. Regiony zapojené
do systému znaceni Domaci vyrobky, reprezentované prostrednictvim tzv. regionalnich
koordinatord, vstoupily do ARZ, ziskaly pravo rozhodovat, a prevzaly tak zodpovédnost
za cely systém. ARZ dba na to, aby si vSechny znacky udrzely standardné vysokou uro-
ven, a poskytuje prostor pro spolecné rozvijeni regionalniho znaceni.

Co je cilem znaceni

Nejpodstatnéjsi je zviditelnéni venkovskych regionu a jejich produkce, jeZ ma podpofrit
rozvoj socidlné, kulturné a environmentdlné orientované ekonomiky v téchto pfirodné
a kulturné hodnotnych regionech.

Regionalni znacka garantuje predevsim plvod vyrobku v daném regionu, jeho kvalitu,
Setrnost k Zivotnimu prostredi a jedine¢nost ve vztahu k regionu (tradice, mistni suro-
viny, ruéni nebo dusevni prace, motiv a specificnost v regionu, vyjimecna kvalita). Je
uréena zpravidla pro femesiné nebo umélecké vyrobky, potraviny nebo zemédélské
a pfirodni produkty.

Ceskosaské Svycarsko se miize pochlubit hned dvandcti certifikovanymi vyrobci,
jejich produkty se pysni oznacenim CESKOSASKE SVYCARSKO regiondini produkt®.
Jako uplné prvni prosly certifikaci vyrobky odvétvi, které svou kvalitou a dlouhole-
tou tradici patri v regionu k tém nejvyznamnéjsim — noZirska vyroba v Mikuldso-
vicich. Kapesni ntiZ Rybicka je uZ po nékolik generaci prvnim noZem snad kaZdého
Ceského kluka. Tento prosluly oteviraci nizZ se specifickym tvarem vyrdbi nejvétsi
noZifskd tovdrna v Cechdch — firma Mikov Mikuldsovice na Sluknovsku.

10 Rybicka aneb srdeéni zalezitost z Ceského Svycarska. Doma v regionech [on-line]. Asociace regiondlnich

znacek o.s. 2010 s. 3 [cit. 2013 10-27]. Dostupne z: http://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/
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Znaceni usiluje pomoci Zivnostnikim a malym firmam s propagaci a odbytem jejich
produktd, se zvySenim prestiZze vyrobkd v tuzemsku i v zahranici prostfednictvim dob-
rého jména regionu. Mistni vyrobky jsou vyjimecné svou vazbou na region a jeho cha-
rakter, na tradice, kulturu a historii a maji velky potencidl v cestovnim ruchu. Turistiim
umoznuji objevovat region a uZivat si jeho atmosféru novym netradi¢nim zpGsobem,
mistnim obyvatelim poskytuji nastroj podpory ,,jejich” vyrobcll. Znacka tedy zaroven
posiluje soundlezitost mistniho obyvatelstva s regionem, podnécuje zapojeni obyvatel
do déni v regionu a zprostfedkovava kontakty mezi vyrobci a dalSimi lokdInimi aktéry.

Tim, Ze je region prostfednictvim znacky prezentovan navenek jako celek, dochazi
k posileni jeho image. Spolecna propagace vyrobkd predstavuje pro vyrobce klicovou
vyhodu. Probiha napfiklad formou ¢lank, tiskovych zprav, letaku, katalogd vyrobki,
sezénnich novin Ci spolecnych stankd pro jarmarky.

V oblasti znaceni mistnich vyrobkd panuje nékolik mytd, které je potfeba vyjasnit:

e Slouzi ke ,konzervovani“ tradice.
Je pravda, Ze znacky pracuji s tradi¢nimi vyrobky, avsak certifikovat je mozné i vy-
robky bez dlouholeté tradice. DllleZité je, Ze je vyrabéji mistni lidé s vyuzitim mist-
nich surovin. Navic i nové vyrobky se za nékolik desetileti stanou tradi¢nimi.

e \VyZaduje pouZiti vyhradné mistnich surovin.
Pti pfidélovani znacky se jedna se o jedno z posuzovanych kritérii, neni to vsak vzdy
nutnd podminka (s vyjimkou pfirodnich produktt).

e Musi jit pouze o mistni podnikatele.
Podminkou pro pfidéleni znacky je lokalni umisténi provozovny, respektive pod-
statné ¢asti vyroby. Samotné sidlo firmy neni dudlezité (preregistrace sidla je totiz
znacné administrativné narocna).

e Certifikuje se celd produkce firmy.

Ve skutec€nosti se znaci pouze konkrétni vyrobky nebo jejich skupiny, nikoliv veske-
ra produkce jednoho zadatele o znacku.

Znaceni regionalnich produktll nema nahrazovat 7Zadné dosud zavedené certifikaty
(napt. kvality, ekologické Setrnosti), jeho hlavnim smyslem je zd(iraznéni a garance pU-
vodu vyrobkUl v uréitém regionu.

Jaké regionalni vyrobky jsou oznacovany

Vyrobky a produkty vhodné pro znaceni Ize rozdélit do t¥i skupin:

e RemesIné vyrobky a umélecka dila — vyrobky ze dfeva, slaméné ozdoby, krajky,
Sperky, keramika, sklo, papirové obaly, upominkové predméty, nabytek a dalsi.

e Potraviny a zemédélské produkty — mléko, syry, maso, vejce, pecivo, obiloviny, ovo-
ce, zelenina, vino, napoje ($tavy a mosty), med a dalsi.
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e Pfirodni produkty — napf. lesni plody, |é¢ivé byliny, ¢aje, extrakty z rostlin pro kos-
metické ucely, rakos pro stavebni Gcely, kompost, mineralni voda a dalsi.

Zatim pouze na Sumavé byla regionalni znacka zavedena také pro sluzby v cestovnim
ruchu (ubytovaci a stravovaci zafizeni). Jedna se ovsem o trochu jiné pojeti znacky,
protozZe plvod sluzby je zjevny, a proto by nemél byt tim hlavnim, co znacka vyjadruje.
Klade proto vétsi dliraz na mistni tradice, kvalitu a ekologickou Setrnost.

Historie Stramberskych usi je vSeobecné zndmd, zato jejich receptura je sladkym
tajemstvim vyrobce. MiZeme jen frici, Ze jsou slazené medem a ochucené tajnou
smési koreni. Znacku Vyrobeno v BESKYDECH® nesou Valasské usi dle receptury
pana Frantiska Suberta. Podle ptivodni receptury je pfipravovdna i Pfiborskd freu-
dovka od Farnese Company. Tento bylinny likér nese jméno po slavném pribor-
ském roddkovi Sigmundu Freudovi. Zndmy motiv Stramberské Truby zase zdobi
Stramberské oplatky z Jarorikovy pekdrny, vybrat si mizete z ndplné liskoofiskové,
kakaové, vanilkové ¢i kokosové.*

Kritéria pro oznacovani vyrobkul v regionech

Znacku muaze ziskat vyrobek, ktery splnuje predem stanovené podminky — certifikacni
kritéria. Ta se tykaji samotného vyrobku nebo skupiny vyrobk, zakladnimi podminka-
mi jsou: mistni plvod, kvalita, Setrnost k Zivotnimu prostredi a ,jedinecnost vyrobku*
vyplyvajici z jeho plivodu v regionu (tuto podminku lze splnit rGznymi zpUsoby, napf.
uzitim tradi¢ni technologie vyroby nebo mistnich surovin, rucni vyrobou nebo jinymi
vyjimecnymi vlastnostmi vyrobku).

Podobna kritéria musi splfiovat i vyrobce (provozovna se musi nachazet v regionu, pfi
své Cinnosti nesmi poskozovat Zivotni prostfedi apod.). Podrobnosti a konkrétni znéni
kritérii jsou vZdy vytvareny spolu s vyrobci a dalsimi subjekty v regionu — kazdy region
sam rozhoduje o prisnosti podminek ziskani znacky.

Vyrobce, ktery ma zdjem o udéleni znacky, kontaktuje regionalniho koordinatora, od
néj ziska veskeré informace a podklady pro podani Zadosti. Koordinator (po kontro-
le formalni spravnosti) preda zadost certifikacni komisi, ktera posoudi, jestli vyrobek
spliuje vSechna kritéria, a rozhodne o udéleni certifikatu. Rozhodnuti preda zpét ko-
ordinatorovi, ktery vyda vyrobci certifikat (platny na 2 roky) a uzavie s nim smlouvu
o udéleni a uzivani znacky.

11 Do Beskyd za kolovratkem, trdelnikem nebo tfeba medem. Doma v regionech [on-line]. Asociace

regiondlnich znacek, o. s. 2010, s. 6 [cit. 2013-10-27]. Dostupné z: www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/
noviny/?file=dvr-2012-web.pdf&do=download
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Obr. 1: Mapa region( sdruZenych v ARZ (Zdroj: ARZ, stav v roce 2013)

Vyrobce ma povinnost znacit vSechny své certifikované vyrobky. K tomuto ucelu maze
pouzit jednotné visacky nebo samolepky (distribuované koordinatorem za rezijni
cenu) nebo zaclenit logo znacky do etikety nebo obalu vyrobku (pfipadné na samotny
vyrobek), a pokud to neni mozné, zajistit znaceni jinym zplisobem (po individualni do-
hodé s koordinatorem).

Mezi ukoly regiondlniho koordinatora patfi také jednani o prodeji certifikovanych vy-
robkd — zajisténi oficidlnich prodejnich mist (oznacenych specialnim certifikatem, pla-
katem nebo samolepkou). Tato prodejni mista zarucuji prodej alespon nékolika druh(
certifikovanych vyrobkd, podavani informaci o znacenych vyrobcich a systému znaceni
apod. Pro tento ucel jsou velmi vhodna turisticka informacni centra, prodejny v mu-
zeich ¢i hotelich, mensi kamenné obchody a také prodejny samotnych vyrobct a jejich
stanky na jarmarcich, trzich a poutich. Kromé oficialnich prodejnich mist mohou vy-
robci samoziejmé prodavat své certifikované vyrobky kdekoli jinde (jako to délali pred
ziskanim certifikatu).
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SdruZeni Neratov ziskalo jiZ tfi certifikdty k uZivdni znac¢ky ORLICKE HORY origindl-
ni produkt® pro své vyrobky z tkalcovské, keramické i kosikarské dilny. To svédci
o jejich kvalité a originalité. Pro své zaméstnance zde nechala vyrobit ddrky jiz
fada firem vcetné téch nejvétsich v zemi. V dilndch ale vznikaji i nddoby na pribo-
ry, ubrousky ¢i solnicky do restauraci.*

Jak se znaceni koordinuje

Na ndrodni Urovni je cely systém koordinovan Asociaci regionalnich znacek, o. s.
(ARZ). Ta sdruZuje 23 regionalnich znacek pro vyrobky, produkty a sluzby fungujici na
tzemi Ceské republiky s moinym presahem do okolnich statl. Systém je zaloZen na
spolecnych principech fungovani znaceni a uzivani jednotného grafického stylu. ARZ
je garantem toho, Ze ve vSech regionech budou dodrZzovany stejné zésady a principy
znaceni vyrobkd, jak byly stanoveny na zacatku celého projektu. Kazdy region ma
moznost v pravidlech certifikace zohlednit krajovou odlisSnost ¢i specificnost, nemélo
by to vsak narusovat zakladni pilife systému. ARZ je téZ subjektem, ktery vybira regi-
ondlniho koordinatora pfi spousténi nové regionalni znacky a uzavird s nim smluvni
vztah.

Kazdy region ma svého regiondlniho koordinatora. VétSinou se jedna o mistni akéni
skupinu (MAS), obcanské sdruzeni ¢i obecné prospésnou spolecnost. Regionalni ko-
ordinator ma na starosti komunikaci s vyrobci, udéluje certifikaty, zajistuje propagaci
znacky v regionu a je drzitelem registrované ochranné znamky k regionalni znacce.

Znacka Od roku Koordinator

KRKONOSE originaIni produkt® 2005 Mistni akéni skupina Krkonose, o. s.

Vyrobeno v BESKYDECH (BESKYDY originalni 2005 SdruZeni Hajenka, o. s.

produkt®)

SUMAVA originalni produkt® 2005 Regionalni rozvojové agentura Sumava,
0.p.s.

MORAVSKY KRAS regionalni produkt® 2006 MAS Moravsky kras, o. s.

ORLICKE HORY originalni produkt® 2007 Mistni akéni skupina POHODA venkova,
o.s.

MORAVSKE KRAVARSKO regionalni produkt® 2007 Mistni akéni skupina Regionu Poodfi, o. s.

GOROLSKO SWOBODA regiondlni produkt® 2007 MS PZKO Jablunkoy, o. s.

12 V Orlickych horach maji $anci i handicapovani. Doma vregionech [on-line]. Asociace regionalnich

znacek o.s. 2010 s. 6 [cit. 2013 10-27]. Dostupne z: http://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/
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Znacka

VYSOCINA regionalni produkt®

POLABI regionalni produkt®

PODKRKONOSI regionalni produkt®

HANA regionélni produkt®

CESKOSASKE SVYCARSKO regionalni produkt®

JESENIKY originaIni produkt®
PRACHENSKO regionalni produkt®

BROUMOVSKO regionalni produkt®

KRAJ BLANICKYCH RYTIRU regionalni
produkt®

ZELEZNE HORY regionalni produkt®
MORAVSKA BRANA regionélni produkt®
ZNOJEMSKO regionalni produkt®

TOULAVA regionalni produkt®
ZAPRAZI originélni produkt®

OPAVSKE SLEZSKO regionalni produkt®
KRUSNOHORI regionalIni produkt®

Od roku
2007

2008
2008
2008
2010

2010
2010/11

2011
2011/12

2011/12
2012
2012/13

2012/13
2012
2012/13
2013

Koordinator

ZERA — Zemédélska ekologicka regionalni
agentura, o. s.

MAS Podlipansko, o. p. s.
MAS Podchlumi, o. s.
MAS Moravska cesta, 0. s.

Ceské Svycarsko, o. p. s. (ve spolupraci s
MAS Sluknovsko)

MAS Horni Pomoravi, 0.p.s.

MAS LAG Strakonicko, MAS Svazku obci
Blatenska, MAS Stfedni Povltavi, MAS
Vodnanska ryba a MAS Brana Pisecka
Agentura pro rozvoj Broumovska, o. s.

70 CSOP Vlagim, o. s.

MAS Zeleznohorsky region, o. s.
Hranicka rozvojova agentura, z. s.

MAS Zivé pomezi Krumlovsko-JeviSovicko,
o.s.

MAS Krajina srdce, o. s.
MAS Ri¢ansko o. p. s.
MAS Opavsko, o. s.

MAS Sdruzeni Zapadni Krusnohofi, o. s.

Tab. 1: Seznam regiondlnich znaéek a koordinator( sdruzenych v ARZ (zdroj: ARZ, 2013)

,Jé, tohle méla nase babicka,” je pravdépodobné nejcastéjsi véta, kterou slychaji
lidé z firmy Rautis pri prodeji vyrobki na riznych jarmarcich, veletrzich nebo pri-
mo v obchodé Trpytiva krdsa v Poniklé. Tradicni perlickové vanocni ozdoby se za-
¢inaji pomalu vracet na stromecky a zdjem o né stdle roste. Jako posledni vyrobce
téchto ozdob se firma Rautis, drZitel znacky KRKONOSE origindini produkt®, snazi

v tradici pokracovat.*

13 V Krkonosich maji Vanoce po cely rok. Doma v reg/onech [on- Ilne] Asociace reglonalmch znacek o.s.

2010, s. 3 [cit. 2013-10-27]. Dostupné z: http:

celostatni-arz.pdf&do=download

ZPET NA OBSAH

19


http://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/noviny/?file=noviny-celostatni-arz.pdf&do=download
http://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/noviny/?file=noviny-celostatni-arz.pdf&do=download

Kolik je udélenych certifikati a jak se znacky propaguji

,V roce 2013 evidovala ARZ pres 600 platnych certifikatl pro vyrobky a vice nez 50 certi-
fikatd pro sluzby v cestovnim ruchu. Certifikat( pro vyrobky bylo vydano vice, jsou vsak
vystavovany na omezenou dobu zpravidla 2 let, po jejimZ uplynuti mohou byt na Zadost
drZitele obnoveny. Udéleni a uzivani certifikatu je zpoplatnéno. VySe poplatk( se v jed-
notlivych regionech mirné lisi, radové se pohybuje okolo jednoho tisice korun rocné.
—r "\ ) L/

&
3

%
2
3
S
&

Obr. 2: Priklady visacek na regiondlnich vyrobcich

e Pres Sest set , Zivych” certifikatd je jiz dostatecny pocet na to, aby bylo mozné sle-
dovat nékteré trendy a charakteristiky, které se u regionalnich vyrobcl objevu;ji:

e Asipolovina certifikatd byla udélena femeslinym vyrobk(m, zhruba tfetinu pfedsta-
vuji potraviny a Sestinu pfirodni produkty.

o Témér Ctvrtina drZitel( certifikatd jsou pravnické osoby, mezi nimi je pét obcan-
skych sdruZeni, ktera funguji jako chranéné dilny pro osoby s rliznymi typy posti-
Zeni.

e Pfiblizné ¢tvrtinu ocenénych vyrobcd tvofi rodinné firmy.

e Pétina drzitel( podnikd jiz témér 20 let (minimalné od roku 1992), zatimco 6 %
zacalo s podnikdnim pred tfemi nebo méné lety.“**

14 Znaceni mistnich produktd, marketing a propagace znacky: Studijni materidly ke vzdéldvaci akci v ramci
projektu Setrné hospodareni v krajiné a Gzemich soustavy NATURA 2000. Zivé pomezi Krumlovsko-Jevi-

Sovicko, Renesance krajiny, Enviweb 2013. Dostupné z: http://www.spolekmoravskykras.cz/create_file.
php?id=357
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Znacku VYSOCINA regiondlni produkt® ziskala uZ pestrd paleta vyrobkt a produk-
th. Z téch prvnich zminime farmarské jogurty a farmdrsky tvaroh z farmy rodi-
ny Némcovy z Netina, jejichZ véhlas sahd daleko za hranice této obce. Certifikaci
ziskaly také vyrobky z plodiny typické pro Vysocinu, tedy z brambor — napriklad
zmrazené bio-bramborové produkty z Biofarmy Sasov, bramborovd kase a knedli-
ky v prasku firmy Amylon nebo spotrebitelskd baleni brambor Vysocina.

Pro vétsinu drzitell je regiondlni znacka predevsim prestizni zéleZitosti a vyrazem
hrdosti na plvod v konkrétni oblasti. Znacka poskytuje zdkladni propagaci a vybizi k si-
tovani podobné smyslejicich a fungujicich producentt a dalSich osob a organizaci.

V Ceské republice je zaznamendn stéle rostouci zdjem o regiondlni znaceni (af uz
v regionech, kde zatim Zadna znacka nefunguje, nebo v pfipadé novych uchazecu
o stdvajici znacky). Pocet drzitelll se dynamicky zvysSuje (viz graf 1 a tab. 2), coZ svéd-
¢i o velké dlvére a ocCekavanich, kterd si potencialni drzitelé i budouci koordinatofri
novych znacek s touto iniciativou spojuji.

800
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200
100

0
2008 2009 2010 2011 2012 2013

Graf 1: Vyvoj poctu certifikovanych vyrobk( v letech 2008—-2013 (Zdroj: ARZ, 2013)

2008 2009 2010 2011 2012 2013
188 250 310 440 632 721

Tab. 2: Pocet udélenych certifikdt( v jednotlivych letech

15 Tricitka vyrobk( ze Zdravého kraje Vysocina. Doma v regionech [on-line]. Asociace regionalnich

znacek o.s. 2010 s. 2 [cit. 2013 10-27]. Dostupne z: http://www.regionalni-znacky.cz/arz/cs/
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Uspésnost, s niz se dafi jednotlivym koordinatorim znacek tato oéekavani napliiovat,
je zavisla také na objemu finanénich prostiedkd, jez jsou k dispozici. Poplatky za udélo-
vani znacek pokryji pouze naklady na administrativni ¢innosti souvisejici s koordinaci,
popfipadé — za predpokladu vyssiho poctu drzitell certifikatl — i zakladni propagaci
znacky a jejich drzitel(l. Dalsi rozvoj jednotlivych regiondlnich znacek je financovan
z rGznych dotacnich zdrojli, opét vétsinou uréenych na propagacni aktivity.

Propagace znacek byla zpocatku rozpacita. Smérovala nejprve hlavné na samotné re-
gionalni vyrobce, aby znacku viibec zacali pouzivat. Ti byli velmi obezfetni, nékdy do-
konce skepticti k fungovani celého systému, a tak vyckavali, jak se znackam povede. To
vsak predstavovalo problém — prezentace vefejnosti mlze probihat jen za predpokla-
du, 7e region ma co nabizet. Jen na Sumavé se za prvni dva roky zavddéni regionalni
znacky podafilo ziskat pouhé 3 vyrobce, coz neumoznovalo Sirsi a efektivni propagaci.
Pozdéji nastésti certifikace nabrala na obratkdch — a to diky nasledujicim faktortim:

e Regionalni koordinator byl velmi houZevnaty a komunika¢né zdatny, neustale se
snaZil byt v kontaktu s vyrobci a vysvétloval jim vyhody znaceni.

e Podafila se prezentace na celostatnich veletrzich a vystavach.

e Znacky ziskaly dobrou povést a zkusenost se zacala prenaset z vyrobce na vyrobce
(nejlepsi propagace fungovala vZdy ustnim sdélenim).

e Vydavaly se noviny a katalogy o regionalnich vyrobcich a jejich pribézich.

eV soucasné dobé (konec roku 2013) ma jen region Sumavy 86 aktivnich drzitel(
certifikatl pro vyrobky a 29 pro ubytovaci a stravovaci sluzby se znac¢kou SUMAVA
originalni produkt®.

Uspéch projektu a jeho stavajici udrzitelnost stoji predeviim na téchto pilifich:

e Realizace principu , bottom-up“ neboli ,,zdola“ — samotné zapojeni vyrobct a dal-
Sich organizaci a ,stakeholderd” se ukazalo jako funkéni. Plvodni myslenka ce-
lostatni znacky nesouci jeden graficky motiv pouze s odliSenim nazvu regionu se
ukazala byt nepfijatelnd, nebot regionalni vyrobce se musi ztotoznit se samotnym
regionem a graficky symbol je s tim Uzce svazany.

e Propracovanost systému znaceni a transparentni pravidla — detailné propracovana
pravidla a kritéria vybéru regionalniho produktu byla aplikovana na vsechny regio-
ny s tim, Ze kazdy si mohl specifickou ¢ast upravit dle svého. Jediné, co se nesmélo
zménit z hlediska posuzovani a certifikace mistnich vyrobkd, byla jejich Setrnost
k Zivotnimu prostredi, regionalni ptvod (a to predevsim z hlediska sidla vyrobce)
a kvalita vyrobkd. Dale se v ramci kritérii posuzoval podil mistnich surovin, délka
tradice vyroby a jedinecnost z hlediska mista plvodu apod.

e Koordinace a spoluprace s regionalnimi partnery — od pocatku bylo dulezité, aby
komunikaci s vyrobci v regionech zajistovaly mistni organizace nebo jednotlivci.
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Sehnat v nasich zemépisnych Sitkdch prirodni Cerstvy ovci syr byl jesté neddvno
primo husarsky kousek. Ted' uzZ se ale nastésti pro tuto lahidku nemusi aZ na Slo-
vensko. Staci si udelat vylet do Hlubokych Dvord, vesnicky leZici par kilometru od
Cerné Hory. Na své rodinné farmé s penzionem a restauraci zde hospodari Zoltén
Korenek. Od Mistni akcni skupiny Moravsky kras dostal nabidku na oznaceni syra
znackou MORAVSKY KRAS regiondini produkt®, kterou rdd pfijal. ,Je to dobré zvi-
ditelnéni a musim rict, Ze mi to moc pomobhlo. Lidé si nds nasli a zacali jezdit pro
syr k nadm do Hlubokych Dvort. Letos jsme veskerou produkci prodali pfimo ze
statku. Myslim, Ze to bylo i diky MASce,” pochvaluje si Zoltan Korenek.*®

OSTATNI REGIONALNI ZNACKY

Zminime se o dalSich regionalnich znackach, které nejsou zahrnuty v systému znaceni
ARZ, ackoliv v fadé pripadli s Asociaci spolupracuji ¢i se od ni vyznamné inspirovaly
systémem certifikace.

Jejich celkovy pocet neni znam, v poslednich letech jich vyznamné pribyva, zejména
diky riznym evropskym dotacim a projektidm zamérenym na rozvoj regionu a venkova.

Vétsina mistnich znacek ma spolecny zaklad v pravidlech pro oznacovani vyrobka pri-
slusnym logem, dliraz je kladen na mistni plvod vyrobce ¢i vyroby. Déle hraji v krité-
riich daleZitou roli plivodnost mistnich surovin a Setrnost vyrobku a samotného pro-
cesu vyroby k Zivotnimu prostredi a samozrejmé také kvalita. Pfednost mivaji vyrobky
s dlouholetou tradici nebo vyrabéné tradicnimi postupy, ackoliv toto kritérium nebyva
striktné dané.

Vsechny znacky maji své spravce, ktefi se snazi o vyhledavani potencidlnich drziteld
znacky v regionu, o propagaci znacky navenek a v radé pripadd poradaji pro vyrobce
spolecné prodejni akce a jarmarky.

Uvadime prehled nejzndméjsich z téchto znacek.

16 Moravsky kras, jak jej nezndme. Doma vreg/onech [on- Ilne] Asociace reglonalnlch znacek 0. 2010,
s. 7 [cit. 2013-10-27]. Dostupné z: http:

celostatni-arz.pdf&do=download
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TRADICE BILYCH
KARPAT

Tradice
Bilych Karpat

Datum zaloZeni: 1998

Kdo ji provozuje: Tradice Bilych Karpat, ob¢anské
sdruzeni

Pocet drziteld znacky: 32

Znacka chce napomahat vSsem aktivitam, které trvale roz-
vijeji tradi¢ni zemédélskou a femeslnou produkci regionu
Bilych Karpat. Jednd se zfejmé o nejstarsi regionalni znacku
u nas. Na slovenské strané Bilych Karpat pozdéji vznikla se-
sterska znacka Tradicia Bielych Karpat. O znacku se dosud
stard stejnojmenné obcanské sdruzeni, jehoZ plvodnim
poslanim bylo rozvijeni ovocnarstvi v Bilych Karpatech s ci-

lem zachovat jedine¢ny genofond krajovych odrid ovocnych drevin. Jednim z prvnich
nositel znamky se staly dnes velmi znamé jablecné mosty, vyrabéné od roku 2000

v mostarné v Hostétiné.

REGIONALNI PRODUKT
CESKY RAJ

L L
® CESKY RAJ

PRopuk?

TRADICN{ VYROBEK
SLOVACKA

24

Datum zaloZeni: 2006
Kdo ji provozuje: Sdruzeni Cesky raj
Pocet drzitelll znacky: 38

Znacka vznikla s Uzkou vazbou na stejnojmenny turisticky
region.

Datum zaloZeni: 2008

Kdo ji provozuje: Region Slovacko — sdruzeni pro
rozvoj cestovniho ruchu

Pocet drzitelG znacky: 35

Tato znacka je vice orientovana na tradicni vyrobky zhoto-
vované na Slovacku podle plvodnich technologii s vyraz-
nym podilem ruéni prace. Ostatni kritéria jsou podobna
jako v jinych regionech.
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REGIONALN{ PRODUKT ~ Datum zalozeni: 2000 :
JIZERSKE HORY Kdo ji provozuje: Mistniak¢ni skupina Mikroregionu

Frydlantsko

'\oﬂé‘nfpro Pocet drzitelt znacky: 50
&9 Yo,
’\ Znacka zahrnuje Uzemi Jizerskych hor a Frydlantského vy-
i 3 bézku.
’zerské o'
_ Kdo ji provozuje: Katefina Zukalovd, koordinatorka

P R AV E projektu
VALASSKE Pocet drzitelll znacky: 27

Znacka vznikla na uzemi Valasska, tedy v okoli Vsetina a na
pomezi Beskyd a Bilych Karpat.

REGIONALN| PRODUKT ~Datum zaloZeni: 2013
LUZICKE HORY A Kdo ji provozuje: Mistni akéni skupina LAG
MACHUV KRAJ Podralsko

Pocet drZitelG znacky: 8

Nova znacka, ktera si klade za cil podporu Libereckého kra-
je. Pfipravuje se otevieni prodejny specializované na takto
oznacené produkty.

LUZICKE HORY
A MACHUV KRAJ

\’-\\_/
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ENVIRONMENTALNI ZNACENI "

Environmentalni znaceni je celosvétové uplatfiovanym konceptem zalozenym na me-
zindrodnich normach, patfi mezi dobrovolné informacni nastroje. Jeho zdkladem je
posouzeni vlastnosti produktl (vyrobkl nebo sluzeb) a jejich vlivu na Zivotni prostredi.

Cilem environmentalniho znaceni je povzbudit poptavku a nabidku produktd méné za-
tézujicich Zivotni prostredi, a to prostfednictvim ekoznacky snadno citelné pro spotre-
bitele. Ekoznacky lze efektivné vyuzit v marketingu, jsou povaZzovany za ucinny nastroj
pro zvyseni konkurenceschopnosti. Nezohledriuji regionalni pdvod, ktery se tu ovsem
objevuje v podobé dopadll prepravy surovin na Zivotni prostredi v tzv. Zivotnim cyklu
vyrobku, co? je dlleZita slozka posuzovani.

Existuji tfi standardizované typy environmentalniho znaceni a prohlaseni:

e Typ | — Ekoznaceni neboli eco-labeling je nastroj zaloZeny na oznacovani vyrob-
ki (a sluzeb) s nizsim negativnim dopadem na Zivotni prostfedi, nez maji vyrobky
s nimi srovnatelné — tj. zaménitelné ve fazi uzivani. Oznaceny mohou byt vyrobky,
které splniuji predem stanovena environmentalni kritéria a jsou nezavisle ovéreny
tfeti stranou.

e Typ Il = Vlastni environmentalni tvrzeni Ize charakterizovat jako prohlaseni sa-
motného vyrobce (Ci poskytovatele sluzby), které poukazuje na environmentalni
vlastnosti vyrobku, soucastky nebo obalu. Za ptiklad mohou slouzit tvrzeni jako
,recyklovatelny”, ,biologicky odbouratelny” apod.

¢ Typ lll — Environmentalni prohlaseni o produktu (EPD — Environmental Product
Declaration) je zaloZeno na uplatnéni metody posuzovani Zivotniho cyklu (LCA —
Life Cycle Assessment). Poskytuje kvantifikované informace o vlivu daného pro-
duktu na Zivotni prostredi, a to v celém jeho Zivotnim cyklu — tedy téZbou surovin
pocinaje a odstranénim ¢i recyklaci konce. *®

V Ceské republice je environmentalni znaéeni upraveno Nérodnim programem envi-
ronmentalniho znaceni (NPEZ) schvalenym vladou v roce 2007, a to jako rozsifeni do té
doby existujiciho Narodniho programu oznacovani ekologicky Setrnych vyrobk( a slu-
7eb z roku 1993 (NP ESV).

17 Texty v této kapitole vychazeji ze Zprdvy o uplatriovdni dobrovolnych ndstroji v roce 2007—2010, na
jejichZ tvorbé se autor podilel coby pracovnik Odboru environmentalniho vzdélavani a dobrovolnych
nastroji Ministerstva Zivotniho prostiedi (pUsobil zde v letech 2007-2012). Casti dokumentu nebo
jejich upravené verze jsou bez uvedeni zdroje ¢i védomi autora zverejnény na webovych strankach
Ceské informaéni agentury Zivotniho prostredi CENIA. Pavodni texty byly autorem v metodice
aktualizovany a doplnény.

18 Environmentalni znaceni, Ministerstvo Zivotniho prostredi [online]. 2008—-2012 [cit. 2013—-08-10].

Dostupné z: http://www.mzp.cz/cz/environmentalni_znaceni
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EKOZNACENI

Ekoznaceni (eco-labeling) je oznacovani vyrobkd a sluzeb, které jsou v pribéhu celého
zivotniho cyklu prokazatelné Setrnéjsi nejen k Zivotnimu prostredi, ale i ke zdravi spo-
trebitele. Jejich kvalita pfitom z(stava na velmi vysoké Urovni. Takové vyrobky nebo
sluzby Ize (napt. v obchodé) poznat podle jednoduchého a snadno zapamatovatelného
symbolu, tzv. ekoznacky. Firmy mohou ekoznacku efektivné vyuzit pfi marketingu takto
ocenénych produktl a spotrebitelé zase jako voditko pfi ndkupu ekologicky Setrnéjsi-
ho zboZi a sluzeb.®

Na rozdil od environmentaélnich tvrzeni, jejichz autorem je sdm vyrobce, jsou ekoznac-
ky pro spotrebitele spolehlivym voditkem — jejich ekologickou Setrnost doklada ne-
zavislé hodnoceni tfeti strany podle jasné stanovenych a vefejnych kritérii. V Ceské
republice ekoznacku garantuje Ministerstvo Zivotniho prostrfedi a seznam oznacenych
vyrobk( publikuje na www.ekoznacka.cz. V tabulce ¢. 3 uvadime ptiklady nékolika dal-
Sich evropskych ekoznacek.

ESV Umweltzeichen Modry andél
www.ekoznacka.cz www.umweltzeichen.at www.blauer-engel.de
SUAUE g
S &
(SRR
e L)
l |
\ 2 3
\%, 5
Nz
Ceska republika Rakousko Némecko

Severska labut The Flower

www.svanen.nu www.ecolabel.eu

Skandinavie Evropska unie

Tabulka ¢. 3: Priklady evropskych ekoznacek

19 Ekologicky Setrné vyrobky. CENIA, ¢eskd informacni agentura Zivotniho prostiedi [online]. 2012

[cit. 2013-08-10]. Dostupné z: http://www1.cenia.cz/www/ekoznaceni/ekologicky-setrne-vyrobky
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V souc¢asné dobé pouziva ekoznacku Ekologicky Setrny vyrobek/sluiba (ESV) nebo
Ekoznacku EU na jednom ¢i vice vyrobcich pfes 100 ¢eskych i zahranicnich firem a je-
jich pocet neustale roste. Udélovani obou typl znacek zprostfedkovava statni agentura
CENIA.

V Ceské republice je moZ#né ziskat ekoznacku v rémci 62 kategorii vyrobkd nebo sluzeb.
Do programu ESV se zapojilo jiZ 102 vyrobcd, s nimiz bylo uzavfeno celkem 200 licené-
nich smluv s pravem k uzivani ekoznacky. To predstavuje vice nez 400 jednotlivych
vyrobk ¢i poskytovanych sluzeb.?
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Graf ¢. 2: Vyvoj poctu smérnic, firem a licenci ESV za poslednich 10 let (Zdroj: CENIA, ¢eska
informacni agentura Zivotniho prostiedi)

Do programu Ekoznaceni EU, pro ktery existuje 25 produktovych skupin, se zapojilo
v Ceské republice 16 spole¢nosti a bylo uzavieno 42 licenénich smluv.

Ekoznaceni znatelné pfispiva ke snizovani dopadl spotifeby a vyroby na Zivotni pro-
stfedi, nebot kritéria pro udéleni ekoznacky zarucuji naptiklad nizsi uziti nebezpeénych
latek, vys$si energetickou ucinnost nebo vyuzivani druhotnych surovin.

Stale rostouci pocet firem, respektive produktl oznacenych ekoznackou, dokazuji
atraktivitu ekoznaceni pro podnikatelské subjekty, jeZ se timto zplsobem snazi doka-

20 Environmentalni znaceni: ekologicky Setrné vyrobky. CENIA, ceskd informacni agentura Zivotniho

prostredi [online]. 2012 [cit. 2013-08-10]. Dostupné z: http://www1.cenia.cz/www/ekoznaceni/
ekologicky-setrne-vyrobky
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zat niz8i dopady svych vyrobk{l na Zivotni prostredi, a odlisit se tak od stéle rozsifenéj-
Sich klamnych environmentdlnich tvrzeni.
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Graf ¢. 3: Vyvoj poctu firem a licenci Ekoznaceni EU v CR (Zdroj: CENIA, ¢eska informaéni
agentura Zivotniho prostredi, 2012)

VLASTNi ENVIRONMENTALNI TVRZENI

Vlastni environmentdlni tvrzeni je prohldseni, znacka nebo obrazec, ktery poukazuje
na néjaky prvek c¢innosti, vyrobk( nebo sluzeb organizace a ktery mlze ovliviiovat Zi-
votni prostredi. Je urCitym druhem reklamy. Vztahuje se na vyrobek, soucastku nebo
obal. MUZe mit podobu sdéleni, znacek nebo obrazct na vyrobku nebo na obalu vy-
robku, v dokumentaci k vyrobku, v technickych bulletinech, v reklamé nebo propaga-
ci... Vydat jej mohou vyrobci, dovozci, distributofi, maloobchodnici nebo jakékoli dalsi
osoby, které by pravdépodobné mohli mit z takového tvrzeni prospéch. Parametry, en-
vironmentalni aspekty, které priznivost produktu k Zivotnimu prostfedi maji dokazat,
si vybira firma-vyhlasovatel sama.

Prikladem mohou byt napf. oznaceni na toaletnim papiru, Ze je ze 100 % vyroben z re-
cyklované papiroviny (znamé 100 % recycling) nebo tvrzeni vyrobce kulickovych per
uvadéjici, z kolika procent jsou vyrobena z recyklovanych material(.?

21 Vlastni environmentalni tvrzeni. CENIA, ceskd informacni agentura Zivotniho prostredi [online]. 2012
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Pro praxi, kdy vyrobce déla svij vyrobek SetrnéjSim k Zivotnimu prostfedi nez ve
skutecnosti je, se vzil ndzev greenwashing, neboli ,zelené Saleni” ¢i ,natirani na
zeleno”. Greenwashing je jakoZto marketingovd strategie hotovou védou. Podle
Agentury CENIA? kanadska organizace Terra Choice provedla koncem roku 2008
prazkum tvrzeni tykajicich se vlivu na Zivotni prostfedi u 2219 vyrobk{ na pultech
americkych a kanadskych obchodd. Podle jejich zjisténi jen 25 z nich o sobé infor-
movalo pravdivé — u vsech ostatnich (tj. 98 %) byla informace falesna, zavadéjici
nebo Spatné podana.

Greenwashingu se v dnesni dobé velmi dafi, pfestoZze se mu vlady a standardizacni
organizace snazi branit. Zajem spotrebitell o ekologicky Setrnéjsi zbozi a sluzby totiz
stale stoup3, jejich informovanost o spolehlivosti rznych znacek a prohlaseni oviem
neni dostatecna.

ENVIRONMENTALN{ PROHLASENI O PRODUKTU

Environmentdlni prohlaseni o produktu (Environmental Product Declaration — EPD)
je soubor méfitelnych informaci o vlivu produktu (vyrobku nebo sluzby) na Zivotni
prostiedi v priibéhu celého Zivotniho cyklu (napf. spotfeba energii a vody, produkce
odpad, vliv na zménu klimatu, eutrofizaci, rozrusovani ozonové vrstvy apod.). Tyto
informace se zjistuji metodou analyzy Zivotniho cyklu (LCA) podle pfislusnych norem.
Vysledna zprava (ono samotné EPD) s témito Udaji musi byt vefejné pfistupna a Gdaje
v ni obsaZzené museji byt ovéfitelné. V podstaté tedy jde o podrobny prlikaz produktu
o jeho vlivu na Zivotni prostredi.

Smyslem EPD je pomoci podnikdim prezentovat dlvéryhodnym a srozumitelnym zp-
sobem environmentalni vlastnosti svych produktd (vyrobkd i sluzeb).

Hlavnimi principy environmentélnich prohlaseni o produktu (EPD) jsou:

e Objektivita — Vychazi z pouZivani mezindrodné uznavanych a platnych metod po-
souzeni zivotniho cyklu (LCA). Diky tomu zachycuje nejvyznamnéjsi environmen-
talni aspekty produktu od kolébky po hrob a poskytuje tak celkovy obraz vlivu na
Zivotni prostfedi zahrnujici vSechny souvislosti. Tim napomaha neustadlému zlepSo-
vani v jednotlivych fazich Zivotniho cyklu produktu a umoZfiuje snizovani negativni-
ho vlivu na Zivotni prostredi.

e Duvéryhodnost — Prohlaseni prochazeji pfipominkovanim, schvalovacim procesem
a ovérenim, které provadi nezavisly akreditovany ovérovatel.

e Neutralita — EPD jako takové nezaklada naroky na vétsi ekologickou Setrnost da-

[cit. 2013-12-01]. Dostupné z: http://www1.cenia.cz/www/ekoznaceni/vlastni-environmentalni-tvrzeni

22 Nejéastéjsi druhy falesnych tvrzeni. CENIA, ceskad informacni agentura Zivotniho prostredi [online]. 2012

[cit. 2013-12-01]. Dostupné z: http://www1.cenia.cz/www/VET/druhy-falesnych-VET
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ného produktu. Environmentdini profil produktu vyplyne az na zdkladé hodnoceni
a predevsim porovndni s relevantnimi standardy a hodnotami v EPD jinych produk-
tl stejné kategorie.

e Porovnatelnost — Je zajisténa diky pouZiti standardizovanych pravidel produkto-
vych kategorii pro vybrané vyrobky a sluzby a diky tomu, Ze vystupem jsou vidy
stejné veliciny. Nicméné kvili moznym rozdilim v kvalité vstupnich dat a zvlastnos-
tem konkrétnich produktd neni porovnatelnost absolutni.

e Otevrenost pro vsechny produkty a sluzby — EPD Ize — diky univerzalnosti metody
LCA vypracovat pro jakykoliv vyrobek ¢i sluzbu.

e Otevrenost pro vSechny zajemce — Vétsina Cinnosti systému EPD probiha prostred-
nictvim snadno pfistupnych informaci na internetu.

e Zaméfeni na dopad na Zivotni prostfedi — Systém EPD dovoluje zahrnout i hodno-
ceni potencialniho vlivu na Zivotni prostredi.?®

V CR bylo dosud zpracovano pres 30 environmentalnich prohladeni o produktu.2

23 Environmentalni prohlaseni o produktu (EPD). CENIA, ¢eskd informacni agentura Zivotniho prostredi
[online]. 2012 [cit. 2013-12-01]. Dostupné z: http://www1.cenia.cz/www/ekoznaceni/environmentalni-
prohlaseni-o-produktu

24 Databéze EPD v Ceské republice. CENIA, ¢eskd informaéni agentura Zivotniho prostredi [online]. 2012

[cit. 2013-12-01]. Dostupné z: http://www1.cenia.cz/www/epd/databaze-epd

ZPET NA OBSAH 31


http://www1.cenia.cz/www/ekoznaceni/environmentalni-prohlaseni-o-produktu
http://www1.cenia.cz/www/ekoznaceni/environmentalni-prohlaseni-o-produktu
http://www1.cenia.cz/www/epd/databaze-epd

PROC DAVAT PREDNOST MiSTNiM VYROBKUM

Na prvni pohled by se mohlo zdat, Ze neni tak dlleZité, jakou potravinu ¢i vyrobek
si v obchodé kupujeme a odkud presné pochazi, daleZitd pro nas je ,nezdvadnost”,
pfipadné kvalita. Oviem kazdy vyrobek ma fadu dalSich vlastnosti, napfiklad mnozstvi
energie spotrfebované pfi jeho vyrobé a prepravé — a to od faze prvotni suroviny pres
vyrobu aZ po distribuci do obchodu. Nékteré vyrobky procestuji palku Evropy jen pro-
to, Ze se jednd o ,,znackovy” produkt. Vime v3ak, co se vyrabi v nasem bezprostfednim
okoli, v nasem regionu? A zda tyto vyrobky nejsou kvalitou i cenou srovnatelné s témi
dovazenymi?

Duavody, proc¢ kupovat a podporovat mistni vyrobky, |ze rozdélit do 3 zakladnich skupin:
ekonomické, socialni a ekologické (environmentalni).

EKONOMICKE DUVODY

Zvyseni odbytu mistnich produktd podporuje mistni ekonomiku a odbératelsko-doda-
vatelské vztahy. Mistni vyrobce, predevsim Zivnostnik ¢i mald firma, ddva prednost
odbéru surovin z mistnich zdroji a vétsinou na zakladé mistnich, sousedskych vazeb.
Velkou roli hraje samoziejmé cena suroviny, ktera ovlivni konecnou cenu vyrobku, na
druhou stranu je v oblasti malovyroby v regionech kladen velky dlraz na dobré vza-
jemné vztahy a vypomoc mezi sousedy.

V neposledni fadé stoji za zminku rozvoj tradicnich femesel a udrZovani pdvodnich
technologii, které se jinde nepouZivaji nebo jsou nécim jedinecné. Pfikladem muze
byt vyroba valasskych frgall — kolacd specifickych svym primérem 30 cm, pouZitim
tradi¢nich ndaplni (predevsim hruskovych povidel) a postupem jejich vyroby. Obliba tra-
di¢nich regionalnich vyrobkd vede nékdy k jejich napodobovani a vyrobé mimo dany
region, coZ konecny spotiebitel nemusi viibec poznat. Proto je dlleZité vyuZivani regi-
onalniho znaceni jako garance vzniku a pivodu téchto produktd.

Pokud mistni vyrobci odebiraji suroviny od dodavatele ze své bezprostiedni bliz-
kosti, Setfi vyrazné naklady na energie spojené s prepravou zbozi, nemuseji fesit
baleni pro dalkovou pfepravu ani do vyrobk( pridavat latky pro uchovéavani Cers-
tvosti (u potravin). Mistni dodavatelsko-odbératelské vztahy umoznuji snazsi kont-
rolu a dohled odbératell i koncovych zakaznikl nad podminkami vyroby a kvalitou
surovin.

DalSim efektem zvySeni poptavky po mistnich vyrobcich je zvySeni zaméstnanosti
a vznik novych pracovnich mist v této oblasti. Vétsina region, které se rozhod-
ly zavést regionalni znaceni pro své vyrobky, ocekava, Ze pravé tento efekt mulze
v dlouhodobém horizontu nastat. Je zde pro to velky potencial, nebot ¢ast malych
vyrobcl si touto ¢innosti pouze privydélava, pfipadné ji realizuji jako hobby. Po-
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kud by ovSem vzrostla poptdvka po jejich vyrobcich, mohli by na nich zalozit své
Zivobyti.

Podpora mistni produkce mdZe mit jesté jeden zajimavy dopad. Pokud regiony, obce
a samotni obyvatelé nejsou zavisli na ,globalni“ vyrobé, dejme tomu na velké tovarné
na auta, kterd doddava svoji produkci do celé Evropy, jsou vice odolni vic¢i zménam,
které mohou nastat pfi otfesech globalni ekonomiky. Kdyz tovdrna na auta zacne mit
problémy s odbytem a v rdmci zachovani , efektivity” zaéne propoustét délniky, doplati
na to nejen oni, ale projevi se to na prosperité celého Gzemi. Proto je dobré, kdyz se
mistni lidé zaméFi na ziskdvani pfijmd z ¢innosti, které jsou v misté tradicni, at jsou
to femesla, nebo produkce zemédélskych vyrobkl. DalSim vyznamnym segmentem
uplatnéni muiZe byt oblast cestovniho ruchu, predevsim sluzby spojené s ubytovanim
a stravovanim.

Socialni a kulturni souvislosti

Dalsi argumenty pro regionalni vyrobky pochdzeji z oblasti socidlni a kulturni. Po-
kud maji lidé femeslo ¢i praci, ktera souvisi s vyrobou mistniho vyrobku, neodchazeji
do mést a zGstavaji na venkové, coz ma pozitivni dopad nejen na vékovou strukturu
obyvatelstva, ale i na komunitni a spolkovy Zivot v obci. Mladi lidé, pfedevsim rodiny
s détmi, se mohou stat hybateli zmén a iniciatory projektli na oZiveni Zivota v obci,
napfiklad formou vybudovani prostranstvi pro setkavani, détského hristé ¢i zakladani
rdznych spolkd a sdruzeni. Dalsi pfidanou hodnotou m(iZe byt zachovani matefskych
a zakladnich skol v obci.

Lidé, ktefi zGstdvaji ve venkovském prostredi, se je snazi dale zvelebovat a zachovévat.
Casto dochézi k opravam drobnych pamatek, napt. kaplicek, smircich kiiz apod., které
dotvareji krajinny raz a slouzi k pokracovani ¢i obnoveni tradice setkavani, pfipadné se
také stavaji vyhledavanymi cili turistd a navstévnikd.

Neméné dlleZitym aspektem je rozvoj tradic a femesel v regionu, jako jsou napriklad
na Sumavé zelraky, jednoduché placky se zelim. Zachovava se tak kulturni povédomi
o historii regionu, lidé si péstuji osobni vztah a hrdost na svUj kraj a prezentuji jej pak
radi i navenek.

ENVIRONMENTALNI ASPEKTY

Hlavnim argumentem této skupiny aspektd je lokalni plivod surovin a lokélni vyroba —
oboji vyznamné Setfi energii potifebnou pro pfepravu a omezuje jeji negativni dopady
v podobé vypousténi sklenikovych plynl. Neni také nutné pouzivat latky prodluZujici
trvanlivost, byt se nelze spoléhat, Ze jsou regionalni vyrobky vzdy zdravé;si.

Vétsina vyrobcl téZ pfi vyrobé dodrzuje postup, ktery je Setrnéjsi k Zivotnimu prostredi
a efektivné vyuziva pfirodni suroviny.
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Shrneme-li to, vétsina mistnich (vétSinou tradi¢nich) vyrobkd ma tyto vyhody:

e Jsou vyjimecné svou vazbou na mistni kulturu.
e Pomahaji udrzovat tradice a zvyklosti.

e Posiluji soudrznost komunity.

e Vydélek z nich putuje pfimo vyrobci.

e Jsou kvalitni a maji vysoky podil ru¢ni prace.

e Jsou Setrng&jsi pfi vyuZivani zdroju.

e SniZuji zavislost na globalni ekonomice.

e Podminky jejich vzniku jsou zndmé.

Pravé na podporu a posilovani vyse zminénych aspekti se regionalni znacky zaméruiji.
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ZAVER

Kazdé regionalni znaceni vyrobkl ma svij dlvod a vzniklo jako reakce na urcitou situ-
aci — at uz vychazi ze socio-ekonomickych podminek, nebo je disledkem zvy$eného
dlirazu na ochranu Zivotniho prostfedi a udrZitelny rozvoj. Zatimco prvni znacky se
zavadély prevazné v chranénych uzemich, v pripadé dalSich toto hledisko postupné
ustupovalo. Spole¢nym znakem zUstava, Ze se jednd o venkovské oblasti s ¢asto vy-
raznym turistickym potencidlem a zarover se strukturalnimi problémy. Rada region(
lezi v nékdejsich Sudetech, které se dosud vyrovnavaji s nasledky pretrzené historické
kontinuity, v poslednich letech umocnéné krizi ¢i pfimo kolapsem tradi¢nich odvétvi
mistniho prdmyslu.

Tento material je prvnim pokusem svého druhu shromazdit na jednom misté informa-
ce o existujicich regionalnich, narodnich i environmentalnich znackach. V rdmci skolni
vyuky je mozné pracovat s nim jako s vychozim podkladem pro zvySovani kompetenci
74kl predevsim v prirodovédnych predmétech, ale i pfi vyuce obc¢anské nauky ¢i zemé-
pisu. Jeho praktické vyuZiti je mozné téz v projektovém vyucovani ¢i v ramci programu
Ekoskola, pfipadné jinych aktivit zamérenych na environmentdlni vychovu ¢i vzdélava-
ni pro udrzitelny rozvoj.
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